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L UNIETAS DESTACADAS
Ucave pone en duda la legalidad de las promociones de las
grandes redes

La=s agencias catalanes se plantean estudiar =i las ofertas "agresivas" son "restrictivas,
desleales o ilicitas"

La Unidn Catalana de Agencias de ‘dajes (Ucawe) ha expresado su e e o
"preocupacion par las consecuencias de |las agresivas ofertas
comerziales de las grandes redes de agencias”, cuya legalidad cree que
habria que "rewisar v estudiar’ por lo que pudieran tener de "restrctivas,
desleales o ilicitas".

Az1 lo comunicd awer [3 asociacion tras una reunion con representantes
de los grupos de gestion comerciales de Catalunya (frasa, Edenia,
Buropa, GE&, O%ER, RET v Team Group) en el que se walord I3 situacian
por la que atrawviesa el sector de las agencias de wvigjes.

En dicho comunicade, Ueave advierte que |3 situacion actual en la que proliferan conceptos coma
publicidad engafiosa, wenta a pérdidas (dumping), incumplimiento de condiciones econdmicas ofertadasz de
manera garantizada (precios garantizados) v restriccion de precios reservados a determinadas agencias,
"hacen necesano revisar y estudiar 13 legalidad de estas acciones por lo que pudieran tener de restrctivas,
desleales o ilicitas".

Por ello, cree que "es absolutamente necesario abrr un amplio debate dentro del sector que permita la
racionalizacion de esta situacion”.

El "dezsconcierto del consummidor”

En concreto, todos los grupos de gestion llaman |a atencion sobre seis puntos. Pimero consideran “muy
peligrosa Ia proliferacion indisciminada de la politica de wenta basada en [a captacion de cudta de mencado
mediarte el ofrecimiento de descuentos".

En =zegunda lugar, adwierten que "esta agresiva comercializacion estd provocando un gran desconcierto
entre los consumidores”.

También alertan de que "l ofrecimiento de descuentos estd dando por sobreentendido que nuestros
margenes comerciales permiten estas acciones".

Sobre este punta, sefialan que "el ofrecimienta de hasta un 40% de descuento junto con otros elementos
promocionales, constituye un peligroso ejercicio de [a praxis empresanial v financiera™.

Los grupos insisten en que “esta situacion perjudica gravemerte a las pequefias v medianas empresas
mayortaras en el sectar, por |3 pérdida de cuata de merzado”.

Por todo ello, concluyen que "1a imagen de nuestro sector se puede resentir negativamente, ante las
dificultades operativas que se pueden producir, en general, v en aquellas empresas involucradas en la
ezpiral de descuentos, en particular”,
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